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;QUE CONOCIMIENTO TIENE EL PUBLICO
META SOBRE LA DONACION DE ORGANOS?

o (Sep ltados con sus partes O (estado de salud empeore

Q (do nacion solo por familiar es) O (p oblemas con 6rganos
o (miedo a Morir muy tempran@
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O ( problemas psicologicos
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Los médicos siempre van a intentar

salvar tu vida y no la de la otra
persona. Obtienes el mejor

tratamiento.

® ® | personal del hospital no se va
/N a esforzar por salvar mi vida.

REALIDAD

3 - d Nadi No hay edad limite para donar.
¢ e Oy Muy Viejo para donhdr. Nadie Se basa en el estado de tus

7\ quiere mis drganos. )
oérganos.

Muy pocas afecciones médicas
No tengo buensa salud. No van a evitan que seas donante. Deja
£ querer mis 6rganos. todo en manos de los médicos.




@ ESTRATEGIA DW |

a) Denifir audiencia Pablico: Ciudadanos ecuatorianos mayores de 18 afios

CARACTERISTICAS:
. Ubicacion del consumidor: Areas urbanas y rurales del pais.
. Edad: Mayores de 18 ainos
Género: Cualquier género
Nivel socieconémico: Todos (clase media y alta debido a su
mayor acceso a informaciodn y recursos.
Practicas culturales: Personas que realizan actos de caridad
y amor al prdjimo. PUblico con dnimo de crear un entorno de apoyo.
o Valores: Personas solidarias, con altruismo y generosidad.

Estilo de vida: Saludables y activos. Que conecten con la comunidad
y que estén interesados en el bienestar social.




o NICHO DE MERCADO

Grupo por ideologia y valores

Aquellas personas con una fuerte inclinacion hacia
los valores humanitarios son mAas receptivas a
mensadjes que dadpelan a la empatia y se
comprometan a la causg, ya sea como donantes o
como personas que pueden influir en otros.

e Donantes potenciales

 Familiares de personas que necesiten un
trasplante

e Pablico en general
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b) Definicion de enfoque de mercado :PARA

éQué se pretende lograr con la campana?

SENSIBILIZAR

a la audiencia
sobre la urgencia
de recursos para

solventar que el
proceso de
donacién se
haga.

INFORMAR PROMOVER
sobre lo la comprension
indispensable sobre la
que es la importancia de
participacion de las politicas

sobre donacidn
de 6érganos en
el pais y el
mMundo.

los ciudadanos

en este proceso

de donacidén de
Organos.




@ ESTRATEGIADE , 2.,

a)

Crear consciencia e inducir a la audiencia sobre la
necesidad de ser donantes de érganos.

e “vuelvete un heroe y dona ahora”

e “el cambio esta al alcance de un SI”

e “luchan por su vida, confian y tienen esperanza en tu ayuda”
e “yo soy donante y salvo vidas”

Difusion de una historia que transmita un mensaje positivo sobre las
problematicas médicas sociales, en este caso la donacidon de 6rganos. Que sea
un tema que se resuelva gracias a la participacion de la comunidad,
representada en el acto de donar.







® ESTRATEBIADE 2, |

c)

Donar érganos salva vidas
Nuestro objetivo es crear conciencia y generar un
cambio.

El 14 de octubre se destiné como el dia mundial para crear
conciencia sobre la donacion de érganos. Ese dia se
publicaré un corto video con el fin de crear un impacto en
nuestro nicho, y generar conciencia.
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